
Arama Motoru Ýpuçlarý -Tavsiyeler

Frameler
 Frame kullanan siteler arama motorlarý tarafýndan doðru indekslenmeyebilirler. Çünkü arama motorlarý sitenizi en eski
browsera sahip bir insanýn gördüðü gibi görür. Bu yüzden de sitenizi doðru görüntüleyemez.                         Bu yüzdendir ki bazen arama
motoru sonuçlarýnda açýklama kýsmýnda 'Frame destekleyen bir browsera ihtiyacýnýz var' þeklinde bir yazý görürsünüz.                        
Bunun önüne geçebilmek için yukarýda yazan mesajý deðiþtirmek gerekir. Bu mesaj sitenizin noframes taginde bulunur. Bu mesaj
yerine sitenizin baþlýðýný ve sitenizi açýklayan iki paragraflýk bir yazý yazýp sitenizin linklerinin bulunduðu sayfanýza bir link verirseniz
iþiniz kolaylaþacaktýr. Çünkü sitenizi tarayan spider bunu görecek ve artýk 'frame destekleyen ...' cümlesi yerine sizin buraya
yazdýðýnýz açýklamayý göstermekle kalmayýp verdiðiniz link sayesinde de bütün sitenizi dolaþabilecektir.                         Ama buna
raðmen sitenizi doðru indeksleyen arama motoru ne yazýk ki sonuçlarda sitenizi bir frame yapýsý içinde görüntülemez. Bunun yerine
arama sonuçlarýnda sitenizdeki sayfalarý frame dýþýnda bireysel sayfalar olarak gösterir. Bunu engellemek için de her sayfanýzýn
altýna anasayfa yazarak anasayfanýza bir link verir ve bunun target kýsmýný da '_top' olarak ayarlarsanýz buna basan insanlar
sitenizi düzgün frameli görüntüsü ile görüntüleyebilirler. Eðer '_top' targetýný vermezseniz, linke týklandýðýnda halihazýrda bulunan sayfa
içinde anasayfanýz frame olarak açýlýr ve bu da isteyebileceðiniz bir þey olmasa gerek. 

                           Diðer Büyük Arama Motorlarý                         Msn Search: Kendi bünyesinde bulunan editörler aranan
kelimelere bakarak interneti dolaþýr ve en iyi siteleri dizine eklerler ve bunu da arama sonuçlarýnda tavsiye edilen siteler
olarak görüntülerler. Editörler bir arama motoru yükünün altýndan bu þekilde kalkamayacaklarýndan bahsi geçen sonuçlarýn altýnda(ki o
sonuçlar oldukça azdýr) Birincil sonuçlarý Looksmart, ikincil sonuçlarý ise Inktomi�den alýr. Bu yüzden sözü geçen bu iki arama
motoruna kayýt olmak sitenizin Msn Search içinde de bulunmasýný saðlar.                         Lycos: Birincil sonuçlarý Dmoz, Ýkincil
sonuçlarý AlltheWeb�den alýr. Dolayýsýyla iki dizine katýlmanýz Lycos aramalarýnda da çýkmanýzý saðlar.                         Ask Jeeves:
Ýlk kurulduðunda aranan kelimelere bakan 100 editör interneti dolaþýr ve insanlarýn faydalanacaðý en iyi sitelerin sonuçlarda
görüntülenmesini saðlarlardý. Bu da ona büyük bir güvenilirlik kazandýrdý. Zaten ask.com domainini almalarýnýn amacý da buydu. Siz
onlara bir soru soracaksýnýz onlar da bir arkadaþýnýza sormuþsunuz gibi sonuçlarý görüntüleyeceklerdi. Ama bu çok zahmetli bir iþti.
Bu yüzden son yýllarda editör sayýlarýný 10'a indirdiler. Hala editör tavsiyelerini görüntülüyorlar ama bunun yanýnda Ýkincil sonuçlarý
gene kendilerinin sahibi olduðu Teoma'dan alýyorlar. Dolayýsýyla Teoma'ya girdiðiniz anda Ask Jeeves aramalarýnda da
görüntülendiniz demektir.                         Aol Search: Birincil ve dizin sonuçlarý Google tarafýndan saðlanýr. Bu yüzden Google'a
kayýtlýysanýz ayný sýralamanýzda Aol Search'de de görüntülenirsiniz.                         Wisenut: Looksmart tarafýndan alýnan bir
crawlerdýr. Çok fazla sayýda site indekslemesi ile dikkatleri çekmiþtir. Manuel site ekleme özelliði olmasa da crawlerlarýn doðal
özelliði olan interneti dolaþýp site ekleme özelliði sayesinde sitenizi kendisi bulabilir.                         Hotbot: Birincil sonuçlar
Inktomi, dizin sonuçlarý ise Dmoz�dan gelir. Bu iki arama motorundan birine kayýt olmanýz listelenmeniz için yeterlidir.               
         Netscape Search: Birincil ve dizin sonuçlarýný Google�dan aldýðýndan Google tarafýndan indekslendiyseniz siteniz ayný
sýralamada burada görünür.                          
                           Crawler Sayfalarý                         Crawlerlar genellikle sitenize girdiðinde verdiðiniz linkleri takip ederler.
Ama bazý özel durumlarda bir sayfanýn yanlýþ dizayný nedeniyle takýlýr ya da yanlýþ site içi link oluþumu nedeniyle ilerleyemez. Bu
durum sitenizdeki birçok sayfanýn arama motorlarý tarafýndan indekslenmemesine neden olur. Bunun önüne geçebilmek için bir
crawler sayfasý yapabilirsiniz. Crawler sayfalarý oluþturmak illegal bir þey olmadýðý gibi crawlerlara da sitenizi taramada yardýmcý
olurlar. Birçok haber sitesi arama motorlarýnýn sitelerini doðru indekslemesi için crawler sayfalarý oluþtururlar.                         Bir
crawler sayfasý basit olarak boþ bir sayfadan sitenizde bulunan tüm sayfalara link vermek anlamýna gelir. Bu sayede bu
sayfaya ulaþan spider, rahatlýkla sitenizdeki tüm sayfalarý tarayabilir. Bu crawler sayfasýna da anasayfanýzdan link rengi
belirtmeden ve ayný font rengiyle bir kelimeye bu adresi yazarak yapabilirsiniz. Böylece ziyaretçileriniz deðil sadece spiderlar
bu sayfayý görmüþ olur.                          Arama Motorlarýna Yerleþme Ýpuçlarý                         Arama motorlarýnda yaptýðýnýz bir arama
genellikle binlerce ya da milyonlarca sonuç getirir. Çoðunlukla ilk sayfada sadece ilk 10 uygun sonuç görüntülenir.                        
Genellikle web sitesi olan herkes ilk 10'da görünmek ister. Arama sonucunda büyük ihtimalle aradýðýný ilk 10'da bulacak olan kiþi
11 ya da daha sonra listelendiyseniz size hiç ulaþmadan aramasýný sonlandýrabilecektir. Peki nasýl üst sýralarda yer alacaksýnýz?
Ýþte cevaplar aþaðýda:                          Anahtar Kelimeler                         Bunlar sitenizi arayacak kiþilerin arama esnasýnda
kullanacaklarý kelimelerdir. Örneðin pul koleksiyonu ile ilgili bir siteniz varsa muhtemelen insanlar 'pul koleksiyonu'
kelimelerini kullanarak arama yaparlarsa sitenize ulaþmalýlardýr. Bu durumda bu kelimeler sizin hedef kelimelerinizdir.
Sitenizdeki her sayfanýn ayrý bir hedef kelimesi olmalýdýr. Örneðimizden devam edecek olursak pul tarihini anlattýðýnýz bir sayfanýz
varsa bunun da hedef kelimeleri 'pul tarihi' olabilir.                         Seçeceðiniz kelimeler mutlaka 1'den fazla olmalýdýr. Çünkü
örneðin 'pul' kelimesi için çok fazla rekabet olacaktýr ve boþ yere bir mücadeleye gireceksiniz demektir. Bunun yerine 'pul
koleksiyonu'nu kendinize hedef alýrsanýz hem hedef kitlenize ulaþmýþ olur, hem de daha fazla ziyaretçi çekmiþ olursunuz.            
            Hedef Kelimelerinizi mutlaka sayfanýn en kritik yerlerine koymayý unutmayýn. Kelimelerinizi öncelikle Html baþlýðýna
koymalýsýnýz. Ayrýca sayfa baþlýðýnda ve eðer mümkünse ilk birkaç paragrafta da kullanýn. Ayný zamanda spam yoluna kaçmadan
mümkün olan yerlerde de hedef kelimelerinizi kullanýn.                         Site dizaynýnda tablo kullanýyorsanýz arama motorlarý
sitenizi sizin gördüðünüz gibi görmeyebilir. Örneðin sað tarafta bir menünüz varsa ve siz bunun yanýna ilk paragrafý yazmýþsanýz ve bunlarý
bir tablo içine almýþsanýz sizin normal olarak beklentiniz önce ilk paragrafýnýzý görmesidir. Ama arama motorlarý sitenizi en eski
browserla ziyaret eden bir ziyaretçi gibidir. Bu yüzden de büyük bir ihtimalle saðda bulunan menüyü önce, ilk paragrafý ise sonra
görüntüler ve bu da sizin ilk paragrafa yazdýðýnýz hedef kelimelerinizin sayfanýn daha altýna düþmesine neden olur. Böyle bir dizaynla
bunu çözmenin herhangi bir yolu yoktur. Ama bu sebepten tablo kullanmayý asla býrakmayýn çünkü tablolar site dizaynýnýn en
önemli elementidirler. Ayný etkiyi javascriptler de yapar. Bu yüzden mümkün mertebe javascript kullanacaksanýz bunlarý sayfanýn
altlarýnda kullanýn.                          Link Oluþturma                         Arama motorlarý genellikle sýralama algoritmalarýnda link
analizlerine de yer verirler.                         Sizin hedef kelimelerinizde ilk 10'da çýkan sitelerde link deðiþimi, forumlarýnda site
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adresinizi belirtmeniz, ziyaretçi defterlerinde site adresinizi belirtmeniz gibi yollarla linkinizin bulunmasýný saðlayabilirsiniz.      
                  Bu sizin konu ile ilgili olduðunuzu ve o arama motorunun en çok güvendiði 10 site tarafýndan da güvenilir
bulunduðunuzu gösterir.                         Bunun yanýnda o siteler ilk 10 sýrada çýktýklarýndan büyük bir ihtimalle zaten iyi bir ziyaretçi
sayýsýna ulaþmýþlardýr ve bu sitelerde linkinizin bulunmasý ayný zamanda o sitelerden size ziyaretçi gelmesi anlamýna da gelir.     
                    Meta Tags                         Meta tagler sihirli bir yol deðildir ve birçok arama motoru bunlara dikkat etmez. Ama
gene de bunlarý sayfalarýnýzda bulundurmanýz yararýnýzadýr. 3 temel ve önemli meta tag vardýr ve bunlarýn dýþýnda kalanlarý
kullanmanýn pek de bir önemi yoktur. Bu 3 temel meta tag þunlardýr:                         Title                         Bu aslýnda tam
olarak bir meta tag deðildir ama gene de bu baþlýk altýnda incelemek yararlý olacaktýr. Buraya yazdýðýnýz herhangi bir cümle
browserlarýn üst bölümünde ve arama motoru sonuçlarýnýn baþýnda görünür. Bu yüzden de hedef kelimelerinizin burada geçmesi çok
önemlidir. Bunun yanýnda buraya yazacaðýnýz cümle, sayfanýz sýk kullanýlanlara eklendiðinde de görünür.                         Bu tag'e
yazacaðýnýz kelimeler çok dikkat etmelisiniz. Çünkü bu tag tüm sayfanýza bedeldir. Arama motorlarý öncelikle bu tage bakarak
arama sonuçlarýný görüntülerler. Baþlýk yazarken kelimelerin yerleri de önemlidir. Örneðin baþlýðýn baþýna hedef kelimelerinizi yazarsanýz
bu çok daha iyi olur. Ayrýca þirket adýnýz yerine hedef kelimelerinizi kullanmanýz size daha yararlý olacaktýr. Çünkü McDonalds gibi
tanýnmýþ bir marka deðilseniz büyük ihtimalle insanlar þirketinizin ne olduðuyla deðil aramak istedikleri konuyla ne kadar ilgili
olduðunuza bakacaklardýr. Çok isterseniz baþlýðýn sonuna þirketinizin ismini yazabilirsiniz.                         Peki ya 1-2 kelimeden
fazla hedef kelimeniz varsa. Buna örnek olarak cm hakkýnda bir siteniz var diyelim. Bu durumda hedef kelimeleriniz
'championship manager' ve 'cm' olacaktýr. Bu konuda üzülmenize gerek yok. Çünkü arama motorlarý aslýnda 60 ila 150 karakter
arasýnda yazdýklarýnýzý görüntüler. Yani en çok önem verdiðiniz hedef kelimeyi baþa diðerlerini sona ekleyerek baþlýk oluþturabilirsiniz.
Örneðin 'Championship Manager 4, Cm 4' gibi bir baþlýk yeterli olacaktýr.                         Title'da hedef kelimelerinizden birini
tekrarlarsanýz bu yararýnýza olacaktýr. Ama birden fazla tekrarlamaktan ya da tekrarlanan kelimeleri yanyana yazmaktan
kaçýnýn.                         Bunun yanýnda title taginin altýna <!-- açýklamanýzý yazmanýz sitenizin açýklamasýnýn bu þekilde görüntülenmesini
saðlar. Hatta description tagini desteklemeyen arama motorlarýnda bile... 
                           Description                         Bu meta tagý destekleyen crawlerlarýn sitenizin altýna yazabileceði bir açýklamadýr.
Desteklemeyen crawlerlar ise sitenizin ilk 1 ya da 2 cümlesini site açýklamasý olarak görüntülerler.                         Buraya
yazacaðýnýz açýklama hem bu tagý destekleyen arama motorlarýnda görüntülenmesini saðlar hem de eðer iyi bir açýklama yazdýysanýz
bunu dizinlere baþvururken de kullanabilirsiniz.                         Keywords                         Bu tag hemen hemen tüm
crawlerlar tarafýndan kullanýlmaz ama bazýlarý tarafýndan da kullanýlýr. Özellikle Altavista için önem taþýmaktadýr.                        
Bunun çalýþma mantýðý þu þekildedir. Örneðin eðer pul koleksiyonu ile ilgili bir siteniz varsa ve sayfa içinde muhtelif yerlerde 'pul
koleksiyonu' kelimelerini kullandýysanýz, bunu keywords tagine de yazmak sitenizin daha üst sýralarda çýkmasýný saðlayabilir.
Tabii bu durum sadece bunu destekleyen arama motorlarý için geçerlidir. Ama eðer sayfanýzýn hiçbir yerinde 'pul koleksiyonu'
kelimesini kullanmamýþsanýz, bunu keywords tagi içine yazmanýz size bir avantaj saðlamaz. 
                                                  Arama Motorlarý Sonuçlar Arasýndaki Sýralandýrmayý Nasýl Yaparlar                         Favoriniz
olan bir crawler da bir kelime arayýn. Genellikle milyonlarca sayfa arasýnda bir arama yapar ve aramanýza uyan sonuçlarý
getirir. Hatta bu sonuçlar bir sýraya dizilir ve en uygun olanlar ilk sýralarda gösterilir.                         Elbette ki arama motorlarý
her zaman doðruyu bulamazlar. Bazen hiç alakasý olmayan bir site de ilk sýralarda yer alabilir. Ama bu konuda arama
motorlarýnýn hakkýný verip inanýlmaz bir iþ yaptýklarý kabul etmek gerekir.                         Arama motorlarý bu iþlevi görürken bir
algoritma kullanýrlar. Ama her arama motorunun algoritmasý ticari sýr olarak saklanýr. Gene de temel olarak aþaðýdaki kurallarý
kullanýrlar:                         Sayfanýn Html baþlýðýnda aranýlan kelimenin olduðu web siteleri arama motorlarýna göre konu ile daha
ilgili olarak görünürler.                         Aranýlan kelimenin sayfanýn en üstündeki ana baþlýkta ya da ilk birkaç paragrafta geçtiði siteler
konu ile daha ilgili görülürler. Çünkü buralarda bu kelimeyi kullanmýþ sitelerin içeriði de büyük ihtimalle bu konuyla ilgilidir. Kelimelerin
kullanýlma sýklýðý da çok önemlidir. Arama motorlarýn diðer kelimelere göre aranýlan kelimenin ne kadar sýklýkla geçtiðini analiz eder.
Daha sýklýkla bu kelimeyi kullanmýþ siteler diðerlerine göre konu ile daha ilgili olarak deðerlendirilirler.                          Arama
motorlarý bu kurallara bir yere kadar uyarlar ama her arama motorunun bu temel özelliklere baðlý olan sihirli bir yöntemi vardýr
ve bu gizli tutulur. Bu yüzdendir ki ayný arama farklý arama motorlarýnda farklý sonuçlar getirir. Arama motorlarý sýralamada
üstlere çýkmak için sayfalarýnda hedef kelimeleri örneðin 100'lerce defa tekrarlamýþ olan siteleri fark eder ve bunu spam olarak
deðerlendirerek onlarý indexlerinden çýkarýr.                         Sayfalarýnýn birbirlerine link vermelerine bakarak bir sýralama
yapmak anlamýna gelir. Örneðin Yahoo�nun kategorilerine girerseniz buradan iyi bir not alýrsýnýz demektir. Ya da Britney Spears
ile ilgili bir siteniz var ve Britney Spears�ýn resmi sitesinden size bir link verilmiþse bu da çok çok iyi bir puan alabileceðinizi
gösterir. Ayrýca bir Britney Spears siteniz varsa, sitenizden Britney Spears'ýn resmi sitesine link vermek sizin konu ile
gerçekten ilgili olduðunuzu gösterir ve bu da puanýnýzý arttýrýr. Ayný þey diðer konularla ilgili bir siteniz olduðunda da geçerlidir. Arama
motorlarýnda hedef kelimelerinizle yaptýðýnýz aramalarda çýkan ilk 10 siteden seçtiklerinize link vermeniz güvenilirliðinizi ve konuyla
olan ilginizi arama motorlarýnýn gözünde arttýrýr. Burada önemli olan size çok sayýda link deðil önemli sitelerden nitelikli link
verilmesidir. Özellikle de hedef kelimenizin aramalarýnda çýkan ilk 10 site tarafýndan.                         Arama sonuçlarýna bakarak
da link analizine gidebilirler. Örneðin bir kelime ile yapýlan aramalarda çýkan sonuçlar içinde yukarý sýralarda bulunan bir site çok az
týklanýyor ama daha aþaðýda olan bir site ona göre daha çok týklanýyorsa bu yolla o aþaðýdaki sitenin daha ilgili olduðuna karar verip
yukarýdaki sitenin sýralamasýný deðiþtirirler. Bu yapay linkler oluþturarak sitelerini üst sýralara çýkaran webmasterlarý önlemek için
yapýlan bir uygulamadýr.                          Dizinler, insanlar tarafýndan kontrol edilen arama motorlarýdýr. Ýnternette iyi bilinen
dizinlere kayýt olmak çok önemlidir. Çünkü insanlar tarafýndan kontrol edildiði için oldukça güvenilir olarak görüldüklerinden birçok insan
bunlarý ziyaret eder. Ayrýca bunlara kayýt olmak crawlerlarýn sitenizi bulmasýný kolaylaþtýrýr. Bunlardan bazýlarý da crawlerlara
dizin hizmeti verirler. Ayrýca crawlerlarýn aksine sadece bir tek sayfanýzý o da büyük ihtimalle anasayfanýzý dizinlere
kaydedebilirsiniz.                         Dizinlere kayýt olmadan önce iyi düþünüp 25 kelimeyi geçmeyecek bir açýklama bulmanýz yararýnýza
olur çünkü dizinler crawlerlar gibi sitenizin tüm içeriðini deðil sadece yazdýðýnýz açýklamayý ve sitenizin baþlýðýný görüntüler ve arama sonuçlarýný
da bu verilere dayanarak getirirler.                         Yazacaðýnýz açýklama içinde mutlaka sitenizin arandýðýnda bulunmasýný
istediðiniz 2 ya da 3 kelimeyi yazýn.                         Asla pazarlama diliyle açýklama yazmayýn çünkü bu reddedilmenize ya da
editörlerin sizin yerinize bir açýklama yazmasýna neden olabilir. Mesela ayakkabý satan bir sitenin açýklamasýnýn 'Dünyanýn en büyük
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online ayakkabý maðazasý, çok düþük fiyatlar' gibi bir þey olmasý kesinlikle reddedilmesine ya da editörün yeni bir açýklama yazmasýna
neden olur.                         Tanýnmýþ Dizinler
                                                  Yahoo: Yahoo internetteki en prestijli dizinlerden biridir ve bu kategoriye girmek
Google'da ki PageRank'inizi de arttýrýr. Yahoo Google sonuçlarýný kullansa da ilk sayfalardaki sonuçlarý kendi dizininden getirir.
Eðer onlar yeterli olmazsa Google sonuçlarýný kullanýr. Yahoo'ya ücretsiz olan kategorilerden kayýt olabilirsiniz. Yahoo da bir
Turkey dizini de olduðundan sitenizi burada bulunan ilgili bir kategoriye eklemeniz kabul edilme þansýný yükseltir. Ama
açýklamayý Ýngilizce olarak yazmalýsýnýz.                         Looksmart: MSN Search ve Altavista'nýn dizin olarak baþvurduðu bu
dizine kayýt olmak da Yahoo'ya kayýt olmak kadar önemlidir. Yahoo gibi ücretsiz olarak ticari olmayan kategorilerine kayýt
yapýlabilir. Ama LookSmart sitesi üzerinden ticari olmayan kayýtlarý almadýklarýndan gene kendilerine ait olan bir dizine kayýt
olmak gerekir. Bunun için Zeal.com'a giderek kayýt olup daha sonra ilgili kategoriye baþvurulabilir.                         Open
Directory: Google'a dizin hizmeti veren bu dizin sayesinde hem bu dizine hem de Google dizinine kayýt olarak Google
aramalarýnda da bulunabilirsiniz. Ayrýca bu sayede AOL, AskJeeves, Altavista, Netscape, Lycos, Hotbot ve Alltheweb
sonuçlarýnda da listelenirsiniz ve bunlarýn hepsi Dmoz dizininini kullandýðýndan otomatik olarak bu sitelerin dizinlerinde de
görünürsünüz. Kayýt olmak ise diðerlerine göre çok daha kolaydýr çünkü Türkçe kategorisi tamamen Türk editörler tarafýndan kontrol edilir ve
Türkçedir. Dolayýsýyla Türkçe açýklama yazabilirsiniz. Ayrýca sitenizi kontrol eden editörler de Türk olduðundan içeriðinizi daha rahat
anlayabilir ve sitenizi kolaylýkla dizine ekleyebilirler.
 Bu tip arama motorlarý sitenizi otomatik olarak ziyaret eder ve hemen hemen tüm sayfalarýnýzý hafýzalarýna alýrlar. Bunun içinde
bir çeþit robot kullanýrlar. Bu robotlar sitenizden bir sayfayý ziyaret ettikten sonra o sayfada bulunan tüm linkleri de ziyaret
ederler. Mesela anasayfanýzý ziyaret ederlerse ve buradan bütün sayfalarýnýza link vermiþseniz oralarý da dolaþacak demektir.
Ayrýca siteniz dýþýndan bir siteye link verdiyseniz orayý da ziyaret edecektir ve eðer bu site listelerinde yoksa onu da
ekleyeceklerdir. Sizin siteniz sayesinde o link verdiðiniz site de arama motoruna kaydolmuþ olur. Bu sizin için de geçerlidir.
Çünkü birçok crawler manuel site ekleme özelliði bulundurmaz ve kendi robotlarýnýn siteleri eklemesini tercih ederler. Bu yüzden
de sitenizi görünür yerlere kaydederseniz crawlerlarýn sitenizi bulmasýný kolaylaþtýrýrsýnýz. Yukarýda bahsedilen dizinlerden
herhangi birine kayýt olursanýz crawlerlar sitenizi kesinlikle bulur ve indexlerine eklerler.
                                                  Crawlerlarýn Bölümleri                         Spider: Crawler olarak da adlandýrýlýr. Spider siteyi
ziyaret eder, okur ve daha sonra linkleri takip ederek diðer sayfalara ulaþýr. Spider siteyi bir ay ya da iki ay arayla düzenli
olarak tekrar ziyaret eder.                         Index: Spider'ýn bulduðu herþey arama motorunun indexine gider. Indexte spiderýn
bulduðu tüm sayfalarýn bir kopyasý depolanýr ve spider sayfalarý tekrar ziyaret edip güncel hallerini getirdiðinde index de
yenilenir.                         Yazýlým: Son parça olan arama motoru yazýlýmý ise indexde depolanan milyonlarca sayfa arasýndan
uygun sonuçlarý bulur ve en uygun olanlara göre sýralandýrma yaparak sonuçlarý getirir.                         Bütün crawlerlarda bu
parçalar vardýr ama bu parçalarýn her birinin iþlevi her arama motorunda deðiþiktir. Bu yüzdendir ki ayný arama farklý arama
motorlarýnda deðiþik sonuçlar ortaya çýkarýr.                         Crawlerlarýn Özellikleri                         Derin Araþtýrma: Ara motorlarýnýn
indexlerine kaydetme baþvurusu yapmamasýna raðmen siteleri bulmasý anlamýna gelir. Hemen hemen tüm crawlerlarda bu
özellik vardýr ama bazýlarý bu konuda daha iyidir. Bu özelliði en iyi olanlar Fast, Google ve Inktomi, kötü olanlar ise Altavista ve
Teoma'dýr.                         Stop Kelimeleri: How, and, What gibi genel kullanýmý olan kelimeler birçok crawler tarafýndan yer
kazanýlmasý ve aramanýn hýzlandýrýlmasý için indekslenmez ya da arama içinde geçmesine izin verilmez. Bu özelliði kullanmayan ve
stop kelimelerine yer veren tek crawler Fast'dir.                         Description: Meta taglar arasýnda bulunan açýklama kýsmýnýn
kullanýlmasý anlamýna gelir. Tüm arama motorlarý bir biçimde destekler ama Altavista, Fast ve Teoma bundan en çok
yararlanan crawlerlardýr.                         Keywords: Meta tagler arasýnda bulunan keywords taginin desteklenip
desteklenmediðidir. Destekleyenler Inktomi ve Teoma�dýr.                         Alt Text: Grafikler altýna yazýlan ve mouse ile üstüne
gelindiðinde ortaya çýkan yazýlardýr. Destekleyenler Altavista, Google ve Teoma'dýr. Desteklemeyenler ise Fast ve Inktomi'dir. 
                       Tanýnmýþ Crawlerlar                         Google: Þüphesiz ki en tanýnmýþ, en önemli ve en çok kullanýlan crawler tarzý
arama motoru Google'dýr. Ayrýca sonuçlar Yahoo, AOL ve Netscape gibi arama motorlarýnca da kullanýlýr. Google'a kayýt
olmanýn en iyi yolu tüm crawlerlar için de olduðu gibi linklerinizi diðer sitelere kaydetmektir. Ayrýca ODP'ye sitenizi eklerseniz bu
hem Google'ýn indexine girer, hem de ODP dizinini kullanan Google'ýn dizinine girer. Ayrýca Google bir de manuel olarak
site ekleme opsiyonu kullanýr. Buraya anasayfanýzý ve çok önemsediðiniz bir sayfanýzý göndermeniz yeterli olacaktýr. 2 sayfa
göndermenizin esprisi bir sayfanýza ulaþamadýklarýnda diðerine ulaþýp robotun sitenizi dolaþmasý içindir.                          Inktomi:
Önemli bir arama motorudur ve sonuçlarý MSN, Overture, LookSmart ve HotBot tarafýndan da kullanýlýr. Yahoo, Inktomi'yi satýn
aldýðýndan dolayý çok daha büyük bir önem kazanmýþtýr ve önümüzdeki günlerde çok büyük geliþmelere gebe olduðundan dolayý indeksinde
yer almak önemlidir. Diðer tüm crawlerlar da olduðu gibi Inktomi'ye de sitenizi eklemenin en iyi yolu görünen yerlere linkinizi
yerleþtirmektir. Inktomi ayrýca partnerleri üzerinden bir ücretsiz site ekleme opsiyonu da sunar. Buraya eklenen siteler 2 ay
sonra Inktomi veritabanýna girer. Inktomi, bunlarý 1 ay boyunca gözetim altýnda tutar ve eðer ziyaretçileri bu linklere
týklamýyorsa, bu siteleri faydasýz siteler olarak görüp veritabanýndan çýkarýr. Eðer ziyaretçiler bu linklere týklýyorsa, sitenin faydalý
olduðunu düþünüp veritabanýnda tutmaya karar verir. Bu yüzden en iyi yol sitenizi Inktomi'nin eklemesini beklemektir. Gene de
sitesini ücretsiz eklemek isteyenler þu adresi ziyaret ederek üye olup sitelerini ekleyebilirler.                         Fast
Seach(AllTheWeb): Önemli bir arama motorudur ve sonuçlarý Lycos tarafýndan da kullanýlýr. Kayýt olmanýn en iyi yolu bunun için
de geçerlidir. Ayrýca bir de manuel site ekleme özelliði vardýr.                          Teoma: Önemli bir arama motorudur ve sonuçlarý
Ask Jeeves tarafýndan da kullanýlýr. Zaten aslen Ask Jeeeves Teoma'nýn sahibidir. En iyi ve tek yol yukarýda bahsedilen
yoldur çünkü Teoma da Inktomi gibi manuel site ekleme özelliði sahibi deðildir.                         Altavista: Eskiden çok popüler olan
bu arama motorunun popülerliði son zamanlarda kaybolmaya yüz tutmuþtur ama gene de bazý insanlar hala eski alýþkanlýk
olarak arama için bu arama motorunu kullanýrlar. Altavista da diðer crawlerlar gibi sayfanýzý internet üzerinde bulursa direk
ekler. Ama diðerlerinin aksine tüm sitenizi deðil de sadece bulduðu sayfanýzý(ki bu genellikle anasayfanýz olur) ekler. Ama þükürler
olsun ki bir manuel site ekleme hizmeti de vardýr. Bu hizmet sayesinde sitenizin tüm sayfalarýný altavista'ya teker teker
ekleyebilirsiniz.                                                   · Arama motorlarýna kayýt olmak ve kayýt olduktan sonra iyi bir pozisyon
almak tamamen farklý iki kavramdýr. Biri search engine submission (registration), diðeri de search engine optimization
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olarak adlandýrýlýr.                          Arama Motorlarýna Kayýt                         · Arama motorlarýna kayýt olmanýz, en iyi pozisyonu
alacaðýnýz anlamýna deðil, sadece o arama motorunun sizin sitenizin varlýðýndan haberdar olmasý anlamýna gelir.                         ·
Bunu sayýsal loto olarak düþünebiliriz. Loto kuponu almanýz sizin ikramiyeyi kazandýðýnýz anlamýna gelmez ama kazanmak için de
mutlaka bir kupon almalýsýnýz.                         Arama Motorlarýnda Ýyi Bir Pozisyon                         · Bu sitenizin seçtiðiniz
kelimelerle yapýlan aramalarda en iyi sýralarda gösterilmesini saðlamak anlamýna gelir.                         · Bunu da sayýsal loto
açýsýndan düþünürsek seçtiðiniz rakamlarýn çýkma þansý diðerlerinden daha yüksek rakamlar olmasýna dikkat etmek anlamýna gelir.            
            Crawlerlar ve Dizinler                         · Ýnternette iki tür arama motoru vardýr. Bunlar dizinler ve crawlerlardýr. Ýlerleyen
sayfalarda bunlarý daha detaylý bir þekilde açýklayacaðým.                         Arama Motorlarý Nasýl Çalýþýrlar                         · Arama
motoru kelimesi crawlerlarý ve dizinleri tanýmlamak için kullanýlýr ama bu ikisi tamamen farklý yöntemlerle çalýþýrlar.                        
· Crawlerlar internetteki siteleri tarar ve indexlerler. Eðer sitenizi deðiþtirirseniz bu listedeki durumunuzu etkiler çünkü crawlerlar
sayfanýzýn tümünü hafýzalarýna alýr ve bir aramada sayfada geçen tüm kelimeler arasýndan arar. Sitenizde yaptýðýnýz deðiþiklikleri de ilk
güncellemesinde hemen günceller. Baþlýklar, sayfanýn içeriði ve diðer tüm etkenler sonuçta etkilidir.                         · Dizinler ise
insanlar tarafýndan yönetilir. Sitenizi kaydederken bir baþlýk ve bir açýklama yazarsýnýz ya da editör sizin yerinize bir açýklama yazar
ve sonuçlarda bu iki etken etkili olur. Sayfanýzda yapacaðýnýz deðiþiklikler sonuçlarý etkilemez.                         Hybrid olarak
adlandýrýlan arama motorlarý ise her iki türden de sonuç getirirler ve genellikle bir tarafý ki bu taraf genellikle dizinler olur,
diðerinden daha üstün tutarlar. Mesela MSN, LookSmart�dan aldýðý dizin sonuçlarýný ve Inktomi'den gelen crawler sonuçlarýný birlikte
gösterir ama LookSmart'ýn dizin sonuçlarýna öncelik tanýr. 
                                                  
Etkili anahtar kelimeleri nasýl seçerim?                          Anahtar kelimelerin doðru seçilmesi, reklamýnýzýn baþarýsý açýsýndan oldukça
önemlidir. Doðru anahtar kelimeleri seçin ve reklamlarýnýz için doðru hedef kitleyi belirleyin. Bunun anlamý, potansiyeli en yüksek
müþteriler ile bað kurmanýz, daha fazla satýþ yapmanýz ve reklam yatýrýmlarýnýzdan en yüksek getiriyi saðlayabilmenizdir.                   
      Reklamýnýz için anahtar kelimeleri, AdWords Starter Edition hesabýnýzý ilk kez oluþtururken seçersiniz. Hesabýnýz
ayarlandýktan sonra yeni anahtar kelimeler ekleyebilir veya mevcut anahtar kelimeleri düzenleyebilir ya da kaldýrabilirsiniz.
Doðru anahtar kelimeleri seçmek için aþaðýda bazý ipuçlarý verilmiþtir:                          Anahtar kelimelerinizi reklam metninize
eþleyin. Anahtar kelimeleriniz, reklamýný yaptýðýnýz ürün veya hizmetle yakýndan iliþkili olmalýdýr. Böylece reklamýnýza, sunduðunuz ürün
veya hizmetle ilgilenen kiþiler tarafýndan daha fazla týklanýr. 
 Yeni reklamverenlerin çoðu, reklamlarýyla alakalý olmayan birçok anahtar kelime girmektedir. Reklamlarýnýn daha fazla kiþi
tarafýndan görüntüleneceðini düþünerek popüler TV dizilerinin veya "spor" gibi genel konularýn adlarýný seçmektedirler. Sonuç? Reklamý
gören çoðu kiþi aslýnda baþka konularda bilgi aramaktadýr. Reklamveren, potansiyel müþteri olmayan kiþilerin týklamalarý nedeniyle
maddi zarara uðramaktadýr.                          Ýliþkili olmayan çok sayýda anahtar kelime yerine birkaç tane alakalý anahtar kelime
seçmek maddi açýdan daha kazançlýdýr. Anahtar kelimelerinizi reklam içeriðinizle eþleyerek, sattýðýnýz öðeleri isteyen bir hedef kitleye
ulaþabilirsiniz. 
                                                  Açýk olun. Spesifik olun. Çiçek satýyorsanýz, çiçekler gibi genel anahtar kelimeler yerine kýrmýzý
güller gibi spesifik anahtar kelimeler kullanýn. Çiçekler için arama yapan biri, çok çeþitli nedenlerle herhangi bir tür çiçek arýyor olabilir.
Kýrmýzý güller veya uzun saplý güller gibi anahtar kelimeler daha iyi sonuç verecektir.                          20'den az anahtar kelime
kullanýn. Doðru seçilmiþ birkaç anahtar kelimeyle daha iyi sonuçlar alýrsýnýz. Starter Edition anahtar kelime listenizi 20 veya daha
az anahtar kelimeyle sýnýrlamanýz önerilir. Böylece, istediðiniz hedef kitlenin dikkatini çekebilir ve reklamýnýza en uygun anahtar
kelimelere odaklanabilirsiniz.                          Farklý seçenekleri deneyin. Reklamlarýnýz birkaç gün yayýnlandýktan sonra, hangi
anahtar kelimelerin en düþük ücretle en çok týklama aldýðýný görmek için hesabýnýzý kontrol edin. Ýþe yarayan anahtar kelimeleri
hassaslaþtýrýn. Ýþe yaramayanlarý ayýklayýn. Kýrmýzý güller iþe yarýyorsa, taze kýrmýzý güller ve baþka çeþitlemelerini eklemeyi deneyin.
Ayýrabileceðiniz bütçeniz varsa, yeni anahtar kelimeler deneyin. 
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